
3. Distribusi bertujuan untuk mencapai pasar tertentu 

2. Sarana distribusi mengairkan kepemilikan produk secara langsung 
dan tidak langsung dari produsen ke konsumen 

5) Negosiasi

4) Promosi

3) Pemasok

2) Pesang

1) Informasi 

D. Fungsi Saluran Distribusi

1. saluran distribusi merupakan jalur yang dipakai produsen untuk 
mendapatkan produk mereka melalui suatu lembaga 

B.  Unsur penting dalam saluran distribusi 

A. Pengertian Saluran Distribusi adalah sekelompok organisasi 
saling tergantung dan membantu membuat produk atau jasa 

tersedia untuk dikonsumsi oleh konsumen 

F. DISTRIBUSI DALAM BISNIS RITEL 
C. Jenis-jenis salurn distribusi 

E. Faktor-faktor yang perlu dipertimbangkan dalam 
memilih saluran distribusi

3. Pertimbangan pasar (Market Consideration)

2. Pertimbangan barang ( Produk Consideration)

3. Pertimbangan perusahaan (Company 
Consideration)

4. Pertimbangan Perantara (Middle Consideration)

1). Saluran Distribusi barang konsumsi 

2). Saluran distrubusi barang produksi 

3). Saluran distribusi jasa 
G. MEMILIH SALURAN DISTRIBUSI YANG TEPAT 

H. PENDANAAN BISNIS RITEL 

1. Modal Intern 

2. Modal ekstern 

A. Strategi distribusi intensif 

B. Strategi distribusi selektif 

C. Strategi distribusi ekslusif 

A. Strategi struktur saluran distribusi 

B. Strategi cakupan distribusi 

C. strategi distribusi berganda

1. strategi distribusi eceran/ritel 

2. strategi manajemen saluran 
distribusi 
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